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Communiquer avec le monde agricole 

et valoriser nos partenariats
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Contexte en vidéo

https://youtu.be/ZVnzbuapv7A?si=

SoT40MnDsuMk5Hox

https://youtu.be/ZVnzbuapv7A?si=SoT40MnDsuMk5Hox
https://youtu.be/ZVnzbuapv7A?si=SoT40MnDsuMk5Hox


Salon de l’agriculture

Événement annuel 
● 500 contacts recensés (x5)
● 2 participations des CEN
● Durée : 10 jours
● 40 personnes 

salariés/administrateurs d’une 
dizaine de Conservatoires

● Etat des lieux via des retours d’expériences



Sommet de l’élevage
Événement annuel à Clermont-
Ferrand (2° salon après le Salon de 
l’Agriculture en France avec 115 000 
personnes)
● 2 participations des CEN
● Fréquentation sur le stand : 300

personnes
● Durée : 4 jours
● 30 personnes

salariés/administrateurs d’une 
demi-douzaine de  Conservatoires 
mobilisés



Quelques éléments de bilan

Points positifs

● Rédaction d’un premier document

de positionnement

● Bonne mobilisation du réseau

● Rencontre avec des nouveaux

publics

● Permet d’identifier les “innovations”

en cours, les tendances…

● Développement d’outils pour les

stands

Points négatifs

● Pas de docs “réseau”

● Investissement en temps et coût

important

● Sur Salon de l’agri. peu de 

contacts avec les agriculteurs

(plutôt avec le grand public et les 

partenaires)

● Question éthique



Points d’amélioration et pistes

● Meilleure préparation et valorisation en amont des événements

● Optimiser notre présence sur place (via des conférences, repérage des

autres exposants…)

● S'associer à un partenaire pour alléger l’organisation et la logistique

● S’appuyer sur nos agriculteurs et nos partenaires pour élargir nos contacts

● Développer des supports simples pour présenter une vision nationale

● Equipe mixte pour tenir le stand (salariés maîtrisant la thématique,

administrateurs et communicants/vie assos)

● Identifier d’autres événements auxquels participer

Pistes applicables sur des 
événements en région



● Etat des lieux via des retours d’expériences

Concours des Pratiques Agro-écologiques

○ https://www.youtube.com/w

atch?v=DxnShTd5MBg

https://www.youtube.com/watch?v=DxnShTd5MBg
https://www.youtube.com/watch?v=DxnShTd5MBg


● Etat des lieux via des retours d’expériences

LIFE Biodiv’Paysanne

Projet de préservation et de prises en compte de la biodiversité 
et des services rendus par les écosystèmes, dans les milieux 

naturels et agricoles de la région Occitanie



https://www.youtube.com/watch?v=l_IPpk--i_w&t=2s

https://www.youtube.com/watch?v=l_IPpk--i_w&t=2s


Un réseau de 60 fermes

Un volet agricole important…

Création d’une Société Civile 
d’Exploitation Agricole

Réparties sur les 
13 départements 

de la Région
Productions 
diverses et 

variéesPersonnes issues 
et non issues du 
milieu agricole

Mise en place d’un 
diagnostic agroécologique 

avec cinq passages sur 
chaque ferme

Rédaction d’un plan de 
gestion et de 

recommandations 
d’accueil de la 

biodiversité à l’échelle de 
la ferme

20 fermes 
pilotes

Production et 
vente de foin 

de prairies 
naturelles

Prestations de 
services (traction 

animale, 
réouverture de 

milieux, etc.)

Brossage et vente 
de semences 
locales avec 

Végétal Local

1. 2. 3.



C’est à vous…

« Connaissez-vous le projet LIFE Biodiv’Paysanne ? »

« A votre avis, quels outils et supports sont essentiels et/ou pertinents 
pour communiquer vers et pour les agriculteurs ? » 



Sondage

Qui est sur Facebook et l’utilise ? 

Qui est sur Instagram et l’utilise ? 

Qui est sur LinkedIn et l’utilise ? 

Qui est sur x (ex-Twitter) et l’utilise ? 

Qui regarde des vidéos sur Youtube ?



Sondage

Qui lit les newsletters ?

Qui consulte les sites internet ?

Êtes-vous plus papier ou numérique ?

Qui lit des magazines/journaux ?

Aimez-vous recevoir des goodies ?



Les outils existants…

Cibles

Site internet

Réseaux sociaux

Newsletters 
trimestrielles

Presse

Supports 
papiers/physiques

Evénements



Est-ce que ces outils fonctionnent ?

Site internet

Réseaux 
sociaux



Est-ce que ces outils marchent ?

Newsletters 
trimestrielles

Presse



Est-ce que ces outils marchent ?

Supports 
papiers / 
physiques



Est-ce que ces outils marchent ?

Evénements
avec les 
fermes



Est-ce que ces outils marchent ?

Evénements 
régionaux et

nationaux



Et pour 2024 ?

Panneaux sur 
les fermes

Formations 
prévues pour les 

exploitants

Le COPIL 2024 se fera 
sur les terres de la 

SCEA

Souhait de paraître dans 
d’autres médias agricoles



Ouverture
Idées d’autres outils et supports

Souhait de faire un 
événement grand 

public pour valoriser les 
productions agricoles et 

les actions du LBP

Autres idées ?

Questionnaires sur les 
attentes des agriculteurs 

en termes de 
communication



● Retour sur l’étude Solagro - Contexte de l’étude

➔ Initiée par le CEN Rhône-Alpes

◆ Objectifs : Accompagnement à la mise en place d’une

stratégie de valorisation des fermes et des produits issus

de sites gérés par le CEN, et du partenariat avec les

agriculteurs

◆ Prestataire : SOLAGRO

◆ Groupe de travail : FCEN, CEN Haut de France, CEN RA

(Ardèche), CEN PDL, ANA-CEN Ariège, administratrice de la

FCEN



1
2 3

Février 2023 Mars 2023 Avril 2023

● Retour sur l’étude Solagro - Méthodologie proposée



● Retour sur l’étude Solagro - Choix des modalités à

approfondir



● Retour sur l’étude Solagro

➔ Quelques constats issus de ce groupe de travail : 

◆ développement d’outils intra-CEN

◆ peu de mise en réseau

◆ peu de communication 

➔ Etat des lieux sur les outils développés par les CEN 



● Retour sur l’étude Solagro - Recensement des initiatives CEN



Quelques zooms sur les outils

• Le calendrier (CEN Nouvelle-Aquitaine)

• Le livret de fiches techniques pour les infrastructures agro-écologiques (CEN Ariège)

• Une enquête auprès des agriculteurs partenaires (110 agriculteurs sur plus de 70 

sites) (CEN Rhône-Alpes)

• La mise en réseau des partenaires agricoles - outil de partage d’informations, d’outils, 

de services, de compétences,...) (CEN Savoie et CEN Ariège)

• Le plan de gestion synthétique (CEN Bourgogne)

• Le Végétal Local (FDCEN, CEN Ariège et sûrement d’autres)

• Casque de réalité virtuelle des espaces naturels (CEN Normandie)

Nécessité d’un cadre et d’une bancarisation des outils à 
destination des agriculteurs et également pour les 

autres acteurs du territoire



● Plan d’action martyr pour valoriser les partenariats avec le

monde agricole - Les besoins par type d’acteurs



● Plan d’action martyr pour valoriser les partenariats avec le

monde agricole - Les besoins par type d’acteurs



● Plan d’action martyr pour

valoriser les partenariats

avec le monde agricole -

Les besoins par type

d’acteurs



● Plan d’action martyr pour

valoriser les partenariats

avec le monde agricole -

Les besoins par type

d’acteurs



● Plan d’action martyr pour valoriser les partenariats avec le

monde agricole - Les besoins par objectif



● Plan d’action martyr pour valoriser les partenariats avec le

monde agricole - Les besoins par objectif





Conclusion

● La V1 d’une boîte-à-outils d'éléments de

communication :

○ les outils existants (état des lieux)

○ les outils à créer, à vos idées !
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