TITRE ATELIER 9

LES CONSERVATOIRES D’ESPACES NATURELS ET LE MONDE AGRICOLE :

COMMENT VALORISER LES FERMES ET LEURS PRODUITS ?
Pilote : Nicolas GREFF, CEN Rhdéne-Alpes

Etat des lieux de la thématigue dans le réseau :

Notre réseau s’interroge depuis nombreuses années sur la valorisation des productions
agricoles et du travail des agriculteurs sur les sites gérés.

Bien qu’il n’y ait pas de projets finalisés au sein du réseau a ce jour, nous pouvons constater :
e des initiatives sont en cours (ex. CEN Lorraine) ;

* les questions du besoin et de l'intérét d’'un signe de qualité sont intégrées dans la cadre
d’études plus larges (ex. CEN Centre-Val de Loire et CEN Languedoc-Roussillon) ;

* des réflexions sur le sujet sont menées dans de nombreux CEN.

'atelier n°9 a ainsi permis de répondre au besoin d’une réflexion globale et mutualisée a
I"échelle du réseau.
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Intervention de Nicolas GREFF

(suite a I'annulation de Carole Chazoule, ISARA Lyon)
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Encadrés par une réglementation spécifique Différentes notions de qualité :
- Origine

— Dépendent du Ministére de I’agriculteur - Tradition

—> controlés par des organismes certificateurs - Qualité supérieur

- Pratiques respectueuses
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B\ MONTAGNE A Reconnaissance officielle Cahier des charges exigeants
PRODUIT ; TN .
CERTIFIE A I'échelle de toute la filiere Quelques produits
Nom protégé Peu évolutif et réactif

Sécurise le consommateur Long et couteux a mettre en place
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Carrefour

Demandent a leurs fournisseurs de remplir des obligations en terme de conditions de production
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Souplesse, évolutivité
Cout faible

Pas de notoriété pour le consommateur
(réputation du territoire mis en avant)
Communication a supporter par le collectif
Pas / peu de garantie de qualité
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La trop grande diversité des démarches entraine :

Trop grande profusion de systemes et de référentiels
Une réaction de rejet par les agriculteurs
Une faible lisibilité pour les consommateurs

Evolution du centre d’intérét des consommateurs : de la santé vers la biodiversité ?

La biodiversité, un sujet peu pris en compte directement dans les signes de reconnaissance

la nécessité de faire évoluer les référentiels des filieres agricoles (labels, marques,
certification, cahiers des charges)

créer seul ou avec d’autres un nouveau signe de reconnaissance
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Recul des systemes agricole a haute valeur naturelle de 21 a 7 millions d’ha (- 68%), hors paturage collectif

* Causes d’érosion de la biodiversité agricole

Destruction et Changement Espéces
| | Polluti ol j A
Source: EFESE, 2016 agmertation | Pollulions cimatique |  ®XOWES 3 poles d’"HVN :

- Agriculture de faible intensité
(ferti, phyto, chargement)
- Part élevé de végétation naturelle
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. : Changement :
) fragmentation Pollutions o exoliques
Source: EFESE, 2016 des habilats climatique anvelilesanies
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Afin d’identifier les objectifs du réseau, les participants ont travaillé en petit groupe avec une dynamique
World café sur plusieurs questions clefs.

Questions clés :

Signes de reconnaissance pour quoi faire?

Pourguoi un signe de reconnaissance ?

Un signe de reconnaissance avec qui ?

Un signe de reconnaissance pour quelle échelle de territoire ?
Atouts des CEN pour se lancer ?

Faiblesses des CEN ?

Opportunités ?

Risques et imprévus ?

O N EWN R
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Objectifs :

1. Signes de reconnaissance pour quoi faire?

-> pour convaincre les agriculteurs de travailler avec les CEN et valoriser leur travail, compenser la
contrainte environnementale;

-> pour éduquer les consommateurs, faire prendre conscience des pratiques respectueuses et
démontrer que I'on peut produire en préservant la biodiversité;

-> pour renforcer I'ancrage territorial des CEN.

Conclusion: plutét que valoriser un produit, valoriser le partenariat entre les CEN et les

agriculteurs (contribution et engagement des agriculteurs a la préservation des milieux et leur
biodiversité)
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Objectifs :

2. Pourquoi un signe de reconnaissance ?

Du point de vue des CEN :

-> favoriser la préservation de la biodiversité;

-> reconnaissance, meilleure lisibilité des compétences et réle des CEN (vis-a-vis de la profession
agricole);

-> positionner les CEN dans le territoire.

Du point de vue des agriculteurs :

-> valorisation des pratiques
-> plus grande visibilité et meilleure image aupres des consommateurs.
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Objectifs :

3. Un signe de reconnaissance avec qui ?

-> directement avec les exploitants (via convention, formation,...);

-> avec les réseaux et structures déja conventionnés avec les CEN/FCEN (faire une état des lieux, socle
commun des conventionnements);
-> avec les distributeurs.

ou
-> Enrichir les labels existants en les rendant plus respectueux de la nature.

ou
-> Travailler avec les autres réseaux de gestionnaires (RN, PN...).
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4. Un signe de reconnaissance pour quelle échelle de territoire ?

-> a I'’échelle nationale (FCEN): charte basée sur les habitats ou les régions, outils de promotion
adaptés aux besoins locaux et régionaux (séminaires d’échanges, boutiques, panneaux...);

-> a I'échelle des labels déja existants : accompagnement du CEN sur un label porté par une autre
structure;

-> problématique soulevée autour des partenariats avec les agriculteurs dont une seule partie de
leur exploitation est sous cahier des charges CEN (quid des autres parcelles non gérées avec des
pratiques respectueuses ?);

-> envisager la possibilité de créer des comités territoriaux de certification (comme les conseils
scientifiques);

-> veiller a la complémentarité et la synergie avec les différents labels déja existants.
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5. Atouts des CEN pour se lancer 6. Faiblesses des CEN pour se lancer
- Foncier a haute valeur écologique (HVE) - Nous n’avons pas la main sur la totalité de I'exploitation...;
- Foncier symbole de reconquéte agricole - Quelle plus-value apporte les CEN;
- Unité de réseau, cohérence des logos du réseau - Manque de reconnaissance des CEN par rapport aux autres
- Capacité a travailler dans contexte multi-partenarial, portage labels;
de gros budgets, mécénat,... - Manque de connaissance, de culture générale en agronomie.
- Expertise des gestionnaires sur la qualité des milieux.
7. Opportunités 8. Risques et imprévus

- Renforcement de I'lancrage territorial ; - “flop” d’un label CEN lancé (pas d’adhésion des agriculteurs et
- Reconnaissance de I'engagement de |'agriculteur; consommateurs si évolution du marché pas favorable);
- Familiarisation des consommateurs avec les missions des -“green washing”;
CEN; -“monétisation” du label qui entraine une augmentation du
- Contextes actuels : politico-sociétal (mauvaise image des prix et in fine une diminution des ventes;
agriculteurs), environnemental (changements climatiques et - Concurrence ou redondance avec autres labels;
tension sur les ressources en eau); - Conflits d’intérét avec la profession agricole, légitimité du
- Gastronomie en lien avec les produits du terroirs; CEN;
- Montée en compétence et reconnaissance des CEN en - Agriculture qui produit autrement.

agroécologie.
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> .
QUI ? (CEN concernés, Groupes indicateurs de

réussite

Propositions d’actions (Quoi) Projets, partenaires extérieurs...)

Diffuser I'appel a

* Pilotage CEN Rhone-Alpes contribution

Création d’un groupe de travail sur la question précise du signe de * CEN Ariege peut y contribuer aubrés du
reconnaissance avec le monde agricole * FCEN - Pole Loire pour suivi et P .
o groupe Agri du
contribution .
réseau

Réaliser une étude de faisabilité concernant la labellisation/la reconnaissance
d’un partenariat * Le groupe de travail

Collecter les études et enquétes a venir, en cours ou réalisées faisant un lien
entre signe de reconnaissance et monde agricole

Projet de travail collectif avec les référents agri sur la réforme de la PAC
(rencontres régionale): peut étre I'occasion de se questionner sur le sujet de la
reconnaissance aussi.



